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En stor del af de danske 
mælkeproducenter forventer 
at øge investeringerne både 
i indeværende år og i 2012. 
Det viser tal fra Landmands-
barometeret, der to gange 
om året måler landmæn-
denes konjunkturforvent-
ninger.
-Mælkebruget er den drifts-
gren, der har de største 
forventninger om at ekspan-
dere inden for de næste 1-2 
år, fortæller Klaus Kaiser, 
erhvervsøkonomisk chef på 
Videncentret for Landbrug.
Således angiver omkring 
halvdelen af mælkeprodu-
centerne i Landmandsba-
rometeret, at de forventer 
større produktion i år og 
næste år. Til sammenligning 

Dette er fremtiden for jule-
træsmarkedet i Europa i 
2020, hvis branchen spiller 
sine kort rigtigt. Men hvis 
Danmark skal beholde 
nuværende markedsandel 
på ca. 30%, skal der ske 
store ændringer.
Producenterne af juletræer 
kan roligt glæde sig til jul. Der 
er stadig rift om juletræerne 
både på det danske og de 
udenlandske markeder.
 De gode fremtidsudsigter 
får ganske vist professio-
nelle juletræsproducenter til 
at plante fl ere juletræer i 
øjeblikket, men hos Green 
Team Group i Sdr. Omme 
frygter de på ingen måde 
overproduktion. Primært af 
to grunde. Dels er der tal fra 
Plantedirektoratet der tyder 

på at det samlede areal med 
juletræer i Danmark er faldet 
med op til 23 procent inden 
for de sidste fem år. Derud-
over stiger efterspørgslen 
i Østeuropa og Rusland. 
Green Team Groups salg 
til Østeuropa er fra 2005 til 
2011 steget fra 16.000 til 
240.000 træer.

Ikke bange for
overproduktion
-Vi er ikke bange for over-
produktion. Vi er snarere 
bekymrede for, om vi har 
træer nok, siger Peder Øst-
bjerg, administrerende direk-
tør i Green Team Group, der 
samlet set har oplevet en 
seksdobling af salget af jule-
træer inden for de seneste 
fem år. I 2010 solgte fi rmaet 

1,4 mio. juletræer.
I Green Team Group mærker 
man allerede nu, at efter-
spørgslen fra bl.a. Østeuropa 
stiger. Det sker takket være 
en stigende købekraft, som i 
de østeuropæiske lande samt 
Rusland og Ukraine er steget 
med godt 30 procent i peri-
oden 2005-2010. I samme 
tidsrum er købekraften i Dan-
mark kun steget med godt 5 
procent. Alene i Polen, hvor 
Green Team Group også 
har juletræsplantager, er 
købekraften steget over 100 
procent siden 2001 (Alle tal 
er fra CIA Factbook).

Grund til optimisme
Der er et kæmpe potentiale 
i markederne i øst, men 
det kræver at branchen 
som helhed fokuserer på 
markedsføringen af bredt 
sortiment af fl ere arter og 
størrelser.
Nordmannsgranerne har i de 
seneste mange år taget en 
stadig større andel af marke-
det for juletræer, og det vil 
ifølge Peder Østbjerg fortsat 
stige. 
Hos Green Team Group for-
venter man, at antallet vil 
stige til 60 millioner i 2020. 
Samtidig vil udbuddet af blå-
gran og rødgran og andre 
typer falde kraftigt frem til 
2015, da produktionen af 
disse sorter er halveret i 
2005-2010 i de tysktalende 
lande og Benelux-landene. 
Det samme gælder for det 
engelske marked, som er 
meget stort. 
Der er derfor ifølge Green 
Team Group mange gode 
grunde til at være optimist i 
juletræsbranchen.

Der kan afsættes
60 millioner juletræer
i Europa
Markedet i Østeuropa stiger, og forbrugerne udskifter deres kunstige 
juletræ med et naturtræ. 

Der er stadig rift om juletræerne både på det danske og de udenlandske markeder.

forventer cirka en tredjedel 
af svine- og planteproducen-
terne større produktion
Tilsvarende angiver mere 
end hver fjerde, at de for-
venter en positiv vækst i 
investeringerne både i år og 
næste år mod hver femte 
svine- og planteproducent.
-Mange mælkeproducen-
ter har ellers generelt svært 
ved at tjene penge på driften 
i øjeblikket, men trods det 
er der altså forventninger 
om ekspansion hos en stor 
gruppe, siger Klaus Kaiser.
Han vurderer, at der primært 
er to årsager til de positive 
forventninger. 
-Mælkepriserne er steget 
og forventningerne til den 
fremtidige prisudvikling ser 

også fornuftig ud. Samti-
dig er renten fortsat lav. Det 
er sandsynligvis de to ting 
tilsammen, der føder for-
ventningen om mere gang i 
investeringerne og en større 
produktion, siger han. 
Klaus Kaiser advarer sam-
tidig om, at kvoteprisen i 
øjeblikket er høj i betragtning 
af, at kvotesystemet bliver af-
skaffet i 2015. 
-For mælkeproducenterne 
med investeringsplaner er 
det derfor en god idé at være 
omhyggelig med investering-
skalkulen, så der ikke bliver 
tilkøbt for dyrt et aktiv, der 
om få år er værdiløst, fastslår 
han.

Mange mælkeproducenter
forventer at ekspandere 
Af Thyge Hansen, Videncentret for Landbrug.

Landmænd skal se sig selv 
som fødevareproducenter 
og være stolte af at produ-
cere mælk med høj kvalitet. 
Med det budskab sætter 
Videncentret for Land-
brug, Kvæg i samarbejde 
med mejerierne fokus på at 
hæve mælkekvaliteten ude i 
staldene.
”Vores mælk, en ren 
fornøjelse”. Sådan lyder det 
slogan, som 4.072 danske 
mælkeproducenter i et per-
sonligt brev blev præsenteret 
for i sommeren 2010.
Her åbnede Videncentret for 
Landbrug, Kvæg i samarbe-
jde med mejerierne op for en 
kampagne, der sætter fokus 
på at hæve mælkekvaliteten 
ude i staldene. Til gavn for 
både producenter, mejerier 
og forbrugere.

En unik råvare
- Mælkeproducenterne leve-
rer en unik råvare, der under-
går en så lille forarbejdning, 
inden den havner direkte på 
forbrugernes spisebord, i 
modsætning til for eksempel 
kød, der først skal steges, 
inden det kommer på tal-
lerkenen. Derfor er det så 
vigtigt, at mælkeproducen-
terne leverer en god råvare, 
siger Iben Strøm, der er dyr-
læge i Videncentret for Land-
brug, Kvæg og står i spidsen 
for de initiativer, der sættes i 
gang i forbindelse med kam-
pagnen. 
Helt konkret handler det om 
at sænke både kimtal, cel-
letal og antal påvisninger 
af hæmstof. Tal, der alle 
tidligere har været stigende 
i danske kvægbesætninger, 
og som betyder ringere 
mælkekvalitet og en ringere 
bundlinje hos producenterne, 
forklarer Iben Strøm. 
-Vi kunne se en tendens til, at 
mælkekvaliteten dalede, og 

derfor sætter vi ind proaktivt 
allerede nu for at forhindre, at 
forbrugerne i sidste ende får 
et ringere produkt og dermed 
dårlige smagsoplevelser af 
danske mejeriprodukter. De 
skal fortsat kunne spise ost 
og drikke mælk med den sik-
kerhed og viden, at danske 
mejeriprodukter fra start til 
slut bliver fremstillet under 
høje hygiejniske forhold, 
samtidig med at dyrenes 
opstaldning, sundhed og 
velvære er i top! 
For eksempel er et forhø-
jet kimtal i mælken lig med 
en forhøjet mængde bak-
terier og svampe i mælken, 
hvilket betyder, at mælken 
har en kortere holdbarhed, 
landmanden får mindre 
for sit produkt, og mejeri-
erne skal bruge længere tid 
på rengøring. Derfor skal 
der ses på både hygiejne i 
stalden, malkeudstyr og mal-
keprocedurer hos hver enkelt 
mælkeproducent. 

Det drejer sig om 
holdninger
-Det skal være sådan, at hr. 
og fru Jensen efter et besøg 
i en kostald skal have lyst 
til at gå hjem og drikke et 

glas mælk. Når jeg fortæller 
om kampagnen ude ved 
mælkeproducenterne, sam-
menligner jeg det ofte med 
et besøg hos bageren. Hvis 
du går ind til en bager for at 
købe en fl ødeskumskage og 
lige går om i selve bageriet 
og ser, at der er gammelt 
fl ødeskum på væggene, så 
får du nok ikke lyst til at købe 
din fl ødeskumskage der. Ved 
den sammenligning bliver 
der rykket lidt på stolene, 
fortæller Iben Strøm. 
For at signalere at der skal en 
fælles indsats til for at hæve 
den danske mælkekvalitet, 
indeholdt det personlige 
brev til hver enkelt mælke-
producent dennes præcise 
kimtal, celletal og hæmstoftal 
sammenlignet med lands-
gennemsnittet. På den måde 
kan den enkelte mælke-
producent se, hvor meget 
og hvordan vedkommende 
skal sætte ind for at hæve 
kvaliteten i sin produktion. 
-Mælkekvaliteten kan kun 
hæves, hvis den enkelte pro-
ducent selv ønsker det og er 
parat til at yde en indsats. 
Det drejer sig om holdninger 
hos mælkeproducenterne, 
siger Iben Strøm.

Dansk mælk skal være
den rene fornøjelse
Af Mille Marie Christensen, Videncenter for Landbrug.
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